１．「食」へのこだわりに着目

[bookmark: _GoBack]昨今の産地偽装事件や異物混入事件を受け、消費者意識は、価格志向から、安全志向へ移行しつつある。	Comment by 亜須木太郎: ニュース記事を入れる
なるべく安くてどっさり量が入っているものより、添加物が少なく、農薬を最小限に抑え、なおかつ国産のものを食べたいという意識がこれを裏付ける。

２．宅配システム業者の業績の推移
「大地倶楽部」と「サラダシステム」の業績の伸びが大きい。両者に共通して言えるのは、こだわり食材への追求である。価格が安くとも食材に対するこだわりが弱い会社においては、伸び率が低い。




３．基本理念
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４．Natural Earth Club 選べる3つのプラン

	コース名
	概要
	年会費
	年間会員数（見込）

	PAKUPAKU
クラブ
	安心・安全・リーズナブルな食材を提供。食べざかりの子供を抱える家庭をターゲット。
	500円
	15,000世帯

	雅（MIYABI）
	高級食材や産地指定のこだわり食材を扱い、お取り寄せ感を演出。質を重視するこだわり世代をターゲット。
	1,000円
	2,500世帯

	apple
	献立ごとに必要な食材を必要な量だけパッケージ。単身者や働く主婦をターゲット。
	500円
	8,000世帯




５．地球環境への貢献
Co2削減に貢献し、絶滅の危機に瀕している動植物の生育支援を行います。
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安心と安全　　Safety


食材へのこだわり　Naturally






価格志向


質より量


低価格


安全志向


産地重視


無農薬


無添加










売上推移

大地倶楽部	2009年	2010年	2011年	2012年	280	290	300	315	県民生協	2009年	2010年	2011年	2012年	150	155	170	190	サラダシステム	2009年	2010年	2011年	2012年	80	120	150	200	安心宅配	2009年	2010年	2011年	2012年	100	120	150	165	
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