１．「食」へのこだわりに着目
[bookmark: _GoBack]
昨今の産地偽装事件や異物混入事件を受け、消費者意識は、価格志向から、安全志向へ移行しつつある。
なるべく安くてどっさり量が入っているものより、添加物が少なく、農薬を最小限に抑え、なおかつ国産のものを食べたいという意識がこれを裏付ける。




２．宅配システム業者の業績の推移
「大地倶楽部」と「サラダシステム」の業績の伸びが大きい。両者に共通して言えるのは、こだわり食材への追求である。価格が安くとも食材に対するこだわりが弱い会社においては、伸び率が低い。

大地倶楽部	2009年	2010年	2011年	2012年	280	290	300	315	県民生協	2009年	2010年	2011年	2012年	150	155	170	190	サラダシステム	2009年	2010年	2011年	2012年	80	120	150	200	安心宅配	2009年	2010年	2011年	2012年	100	120	150	165	



