企画の目的
現状

長引く不況の影響で、中高年層の車の買い控えが続いている。
目的

顧客の価値観の変化を探り、次世代に求められる性能とコンセプトの方向性を提案し、購入層の拡大を図る。
顧客ターゲット
新規購入者にターゲットを絞ってマーケティングを行う

ターゲット層は20代～50代の女性
新製品のコンセプト
コストの削減
車両本体価格90万円台

デザインの一新
豊富なカラーバリエーション
車体カラー16色から選択
売上予測
